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URGENCIA DEL DIPG
1 99% 20%

Mediana de vida Mortalidad alos 5 anos  De muertes por Cancer SNC

“El cancer infantil mas letal hoy no tiene cura.
La investigacion es nuestra inica arma”




EL DIAGNOSTICO

EL VERDADERO MIEDO







CONCEPTO CAMPANA

Muchas veces los problemas crecen dentro de nosotros
cuando no somos capaces de exteriorizarlos.

"La realidad tras el muro" rompe la paralisis. Invitamos al
ciludadano a "sacar” su miedo del interior del monstruo y
dejarlo fuera, en la pared blanca.

El resultado: el monstruo se desvanece fisicamente para
revelar las historias reales de los afectados.




UBICACION Y EJECUCION

Puntos estratégicos Mural (4 x 2,5 metros)
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i | SILENCIO P ' Detrds de cada post-it
; El_ MONSTRUO DEI- S"' i | Al conectar con lé:fe:]iﬁtiga tu inquietud.
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ilueta de post-its 0SCUrOS. lgg?rggi_t“ e untos o)
FASE 1 LASILUETAOSCURA. s, | MIEDOS PARA EMPATIZAR i S e

y el silencio de as familias.
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AYUOADOS A INVESTICAR
EL DIPG. FIRMA AQUI. g - EL DIPE, FIDMA AQU! °
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DINAMICA DE LA ACCION

® O, O, O O, O,

1. Acercarse 2. Extraer 3. Escribir 4. Voltear 5. Pegar 6. Vencer
El peaton es atraido Coge un post-it Exterioriza su Descubre aldorso | o pega fuera del El monstruo se
por el mural en negro de |la silueta miedo personal en el relato real de un muro, llenando |a desintegra; la
Sol/Callao. del monstruo. el reverso oscuro. nino con DIPG. pared de color. realidad se hace

visible.



FASE 1: LASILUETA OSCURA

AYUDANOS A INVESTIGAR
EL BIPE. FOIMA AOUL.

PROPRA LA SILENCIR
Y EL SILENCIO AL MONETRRO.

par
221 EL MONSTRUO DEL SILENCIO
Y DESCONOCIMIENTO

Silueta de post-its oscuros.

Simboliza el desconocimiento
y el silencio de las familias.

AYUDANOS A INVESTIGAR
EL BIPE. FIHMA AQUL.

PROPRIA AL SLIENCIR
Y EL SILENCIO AL MONETRRO.

EASE 2: LIBERACION Y REFLEXION

REFLEXIONA SOBRE TUS
MIEDOS PARA EMPATIZAR

ggg;g.;g@}}gﬁa’:a. UNA MOSAICO DE
smagudee | HISTORIAS REALES

Habtar Libera.

EASE 3: LA CONVERSION Y LUCHA

Detras de cada post-it,

una historia real.

Esterioriza tu inquicted,

reseta la csperanza.
Juntos luchamos

_ contra la oscuridad.




PLAN DE MEDIOS




https://youtu.be/XorjzoOsCBY


https://youtu.be/XorjzoOsCBY

LA REALIDAD DEL DIPG

Javier

Detras de los Post-its

Al retirar el miedo, el ciudadano encuentra
la sonrisa y la historia de los verdaderos
protagonistas. Personas como Alicia (9 anos),
que lucho contra "el dragéon” con una sonrisa.

El objetivo es humanizar el dato: el 99% no es
un nimero, son ninos que necesitan que
rompamos el silencio para financiar su cura.

Luché durante un ano Ensend a sus padres a Vencio a la tristeza con

una batalla contra la vivir la vida de una su sonrisa y su alegria,
desesperanza. manera diferente. pero no pudo con su
monstruo.



OBJETIVOS CAMPANA




VIABILIDAD Y PRESUPVUESTO

. o Coste . T
Concepto/Gasto Descripcion Tecnica Estimado Comentarios de Viabilidad
N4 Disenoy Conceptualizacién, diseno grafico de materiales y 0€ Internalizado por el equipo
AQJ Creatividad campana. universitario/agencia.
Papel continuo a gran escala, impresién de lonas
- o traseras con historias reales y fotos de nifios P -
j Materiales Fisicos (Alicia, Martin, lan, etc.), miles de post-its grises, 1.500 € Impresion y produccion externa.
boligrafos, estructuras de soporte modulares.
- " Produccién Grabacion y edicion de un video timelapse de la : . :
q"o;[] Audistisual jornada completa y clips cortos para redes 500 € Contratacién de servicios técnicos.
sociales.
e Gictica Transporte de materiales a la ubicacién (Sol, Plaza Gestion apoyada por contactos de
Pe?misosy Mayor o Callao), tramites de ocupacion de via 500 € las ONGs convocantes para agilizar
publica. permisos municipales en Madrid.
Inversion Digital (Ads) 0€
TOTAL PRESUPUESTO ESTIMADO (Sin IVA) 2.500 €




e Firmar el manifiesto
e Acceder alasredes sociales
e Donar.




GRACIAS

Juntos somos color
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